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El Saldn es un mercado donde se ponen
en contacto la oferta y lademanda del
producto de alimentacion y bebidas de
calidad, por tanto, la estrella del
Salon siempre es el producto.

Dado el panorama econdmico actual, ;qué retos ha de afrontar el sector de la
alimentacion?

El mayor reto que debe afrontar el sector de la alimentacion, debido a
la actual crisis, es la baja de consumo que se esta experimentando.
Ante una situacion asi, las inversiones en marketing y la oferta de
una mayor calidad ayudaran, sin duda, a superar la situacion y
acelerar la

salida de la crisis.

;Qué novedades se han preparado para esta edicion del Salén Internacionaldel Club de
Gourmets?

Este afio son muchas las novedades que se presentan. En torno a los
1.000 productos (981 exactamente) podran verse en la zona de nuevos
productos (pabelldén 14) y en los stands de los expositores. De todos
modos, se presentan novedades desde todos los subsectores de la
exposicion, con lo que es dificil destacar alguno de ellos frente a
los demés.

;Qué espera al visitante en esta feria, sea profesional o simple curioso?

Los visitantes de la feria seran profesionales en su gran mayoria. Hay
que tener en cuenta que somos muy estrictos con el reparto de
invitaciones y con los accesos al Salon. Pues bien, al profesional le
espera un Salén mas grande -aproximadamente tendremos un 30% mas de
superficie de exposiciéon- y un Salén mucho mas racional.

IFEMA es una instalacion muy moderna y racional donde el tiempo se
puede aprovechar mucho mejor; relne mas de 1.300 empresas expositoras
y ofrece la posibilidad de ver y “degustar” e incorporar a su oferta
mas de 30.000 productos de alimen-tacion y bebidas de calidad. Por
otra parte, el profesional también podra disfrutar de un amplio
programa de activida-des, entre las que destacan el X Campeonato de
Espafia de Cocineros, el XVI Campeonato de Espafia de Cortadores

de Jamén / Dehesa de Extremadura, el Il Campeonato de Espafa de
abridores de ostras / Sorlut, el X Taller de los Sen-tidos Gourmets,
el Tunel del Queso que, por primera vez, cuenta con la presencia de
quesos de todas las D.0O. que existen en Espafia.

Ademas de la consabida oferta de productos, ;habrd espacio para otros ambitos de la
industria alimentaria, como la formacion de profesionales, la educacion, turismo
gastronomico, etc.?



El Salén es un mercado donde se ponen en contacto la oferta y la
demanda del producto de alimentacion y bebidas de cali-dad, por tanto
la estrella del Salén siempre es el producto.

No obstante siempre hay espacio para la formacion y la educacién, todo
un abanico de catas de pro-ducto, algunas de ellas comen-tadas,
demostraciones de baristas, catas comentadas devino (en el Tunel del
Vino), talleres infantiles,.. Y para el turis-mo, Asturias es la
Comunidad Auténoma invitada en el Taller de los Sentidos, nos
mostraran sus rutas gastronomico-turisticas y contaremos con la
participacién de sus mejores cocineros.

Esta es la edicion en que mas novedades
seran presentadas al mercado

¢ Qué significa para Madrid la celebraciéon de una feria como el Salén Internacional del
Club de Gourmets?

Pues es un hecho creemos muy importante, la pasada edicidn supuso un
volumen de negocio indirecto (es decir para la ciudad) de unos 100
millones de euros. Hay que tener en cuenta que nos visitaron 70.808
profesionales y que de ellos la mitad (mds de 35.000) vienen de fuera
de Madrid —unos 28.000 del resto de Espafia y unos 7.000 del
extranjero—, al margen de las empresas expositoras que en mas de un 90
% provienen de fuera de Madrid.

Todo esto supone un montdon de gente que tiene que dormir en hoteles,
que utiliza taxis y otro transporte publico que come o cena en
restaurantes,.. Por otro lado, el hecho de que Madrid sea la sede de la
feria del producto de alimentacién y bebidas de calidad mas importante
del mundo es un activo intangible muy importante y muy rentable para
la ciudad y que ademas no les cuesta nada.

;Como se reparte la presencia de los distintos expo-sitores? ¢ Se trata de presencia
esencialmente nacionalo también hay representacion internacional?
Aproximadamente, el 35% de la exposicidon son bebidas, un 60%
alimentacién y un 5% otros sectores (editoriales especializadas, ropa
profesional, menaje, etc). Un 11% de la exposicidén es internacional y
procede de otros paises, entre los que destaca ltalia, que es el pais
invitado en esta XXIl Edicién. En este sentido, la feria esta
adquiriendo un mayor grado de internacionalizacién y cada afo tenemos
mas ex-posicion internacional y nos visitan mas compradores desde el
extranjero.



